Strategia marki miasta Kutno

Pazdziernik 2011 rok.
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Spis tresci

Analiza:

« Grupa celowa i charakterystyka miasta w jej oczach (FGl, IDI, ankiety)
« Potencjat miasta

« Konkurencja (gtdéwne tematy, kierunki, obszary)
« SWOT

Badania konceptow - wybrany koncept i implikacje
Wizja marki

Misja marki

Pozycjonowanie marki i slogan

Obietnica

Wyrozniki

Piramida

Kluczowe stowa / wyrazenia

Manifest marki




Po co Kutno ma budowac marke? @

Aby zdyskontowad rozpoczete procesy modernizacyjne.

Aby wzmacnia¢ wsréd mieszkahcow przekonanie,

ze sg we wtasciwym miejscu, budowac poczucie tozsamosci.
Aby posiadac¢ dodatkowy atut dla inwestoréw.

Aby wskazywac inspirujgcy kierunek dalszego rozwoju

dla miasta i jego mieszkanhcéw.

Aby zbudowac trwatg przewage konkurencyjng w regionie.




Elementy procesu strategicznego

Etap lll - Implementacja
Stworzenie | wdrozenie plandw promocji miasta
Badanie i kontrola

4 Etap | - Analiza strategiczna N
'Poznanie \ (Analiza otoczenia '\ (Samoanaliza
grup docelowych konkurencyjnego * Istniejgcy wizerunek
* Trendy « Wizerunek, identyfikacja] | * Dziedzictwo
* Motywacje * Mocne stron * Mocne strony / szanse
* Niezaspokojone potrzeby| | * Metody dziatania . \Sf\’;abte strony / zagrozenia
Q Segmentacja J\ Czute punkty AN artosci )
4 )
Etap 1l - Projektowanie marki miasta
Pozycjonowanie marki miasta
System ldentyfikacji Wizualne]
\ J
4 A




Etap | - diagnoza, analizy i badania («?

Diagnoza marki | analiza otoczenia konkurencyjnego:
« desk reaserch - zebranie i przeanalizowane danych ogdlnie
dostepnych;
« anhaliza badan bedacych w posiadaniu Urzedu Miasta.

« zrealizowane badania jakosciowe, w tym:

« rozmowy z grupami eksperckimi - osobami ksztattujgcymi wizerunek
miasta (72 osoby),

« publiczna ankieta (168 ankiet on-line, 31 oddanych w UM oraz 72 z
rozmow z ekspertami),

« FGI z mieszkaficami (4 grupy po 8 0s6b),
» DI z pracownikami Urzedu Miasta (4 IDI);

Tak szeroko zakrojona jakosciowa diagnoza marki pozwolita
na okreslenie pozycji wyjsciowej dla marki oraz przebadanie
potencjalnych kierunkéw rozwoju marki miasta Kutno.




Opis mieszkancoéw dzis i jutro...

MIESZKANCY KUTNA

[



Obecni mieszkancy -
to kluczowa grupa docelowa g

« Pracownicy przemystu, oswiaty, administracji, ustug (handlowcy),
inwestorzy

« Duza grupa ludzi, ktérzy przeprowadzili sie do Kutna -
kilkadziesiat lat temu - - z okolicznych wsi, miasteczek.

Sa tutaj z powodu

4

pracy »korzeni” [ rodziny / domu przyzwyczajenia

« Inwestorzy to ,poniedziatkowi” mieszkanhcy - na weekend wracajg
do rodziny.

« QOsoby zatrudnione w nowo powstajacych zaktadach - czesto to
rowniez mieszkancy ,poniedziatkowi”.




Stowa charakteryzujace mieszkancow Kutna
(skojarzenia pozytywne) (¢
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Zrodio: Ankiety anonimowe (UM, spotkania, internet) , n=271 - 10/2011.
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Zrodio: Ankiety anonimowe (UM, spotkania, internet) , n

271 - 10/2011.



Mieszkancy przyznaja, ze Kutno rozwija sig...c%

Mocne strony miasta

Stabe strony miasta

miescie.

« Powstajgce nowe inwestycje zardwno
zapobiegajgce bezrobociu (rozwdj strefy
ekonomicznej), jak i o charakterze
rozrywkowym .

« Poprawa wizerunku miasta za pomoca
renowacji budynkéw, ulic, chodnikow.

« Coraz wieksza ilos¢ imprez i rozrywek
sportowo-rekreacyjnych oferowanych
mieszkancom.

« Dobre warunki do zycia - cisza, spokdj,
dobre warunki do rozwoju dziecka.
 Duza liczba obiektéw sportowych.

« Dobra lokalizacja na mapie Polski.

Zrodto: Raport z badania FGI - ASM, 10/2011.

/-Zmiany i rozwdj dokonujace sie w \

ﬁak miejsc pracy, szczegblnie dla \

specjalistéw .

« Brak miejsc na spedzanie wolnego czasu
- kawiarni, restauracji, pubéw, dyskotek.

+ Brak bezpieczenstwa, szczegtlnie w
odlegtych dzielnicach i w parkach.

 Brak poczucia bezpieczenstwa ze strony
stuzb porzadkowych (Straz Miejska,
Policja).

+ Zty stan drog.

« Zbyt mata liczba miejsc parkingowych.

+ Brak Sciezek rowerowych.,

« Miodzi ludzie wyjezdzaja w poszukiwaniu
pracy do innych miast.

« Problemy z opieka zdrowotng
 QOpieszatosc i brak kompetencji

o /

(@dnikcﬁw. /




Oczami mieszkancow, specjalistédw oraz wtadz

KUTNO - POTENCJAL MIASTA

[



Elementy charakterystyczne tylko dla Kutna («?
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Zrodio: Ankiety anonimowe (UM, spotkania, internet) , n=271 - 10/2011.



Co ma Kutno czego konkurencja nie ma? («?

« Centralne potozenie - dobra lokalizacja, bliskos¢ autostrady
« Historia - bitwa pod Kuthem

« Swieto Rézy - z prawie 40 letnig tradycja

« Obiekty Matej Ligi Baseball’owe]

« Kilkudziesieciu inwestoréw zagranicznych dziatajgcych w Kutnie od
wielu lat / terminal intermodalny

» Miasto otwarte, miasto przyjazne

« Dobre warunki do zycia - nizsze koszty zycia, tahsze mieszkania,
tadne dziatki budowlane, spokdj, mniejsze tempo zycia, krotki
dojazd do pracy.

« Dziedzictwo historyczne (wielokulturowa przesztosc) - Szalom Asz.




Gtos specjalistow i mieszkancow Kutna (@?

Spotkania, wywiady z przedstawicielami réznych srodowisk
zawodowych ;

Mtodziez

Przedstawiciele kultury

Media

Radni

Przedsiebiorcy / biznes

Sport

Ankiety - UM, Internet

Celem tych spotkan byto wyodrebnienie obszaréw, ktére sg wazne
zaréwno pod wzgledem racjonalnym jak i emocjonalnym, a takze
charakterystyczne dla miasta z punktu widzenia dnia dzisiejszego |
korzeni miasta.

Zrédto: Wyniki rozméw z 72 ekspertami wskazanymi przez UM Kutno - 1072011,



Inwentaryzacja potencjatu miasta (@?

Zasoby miasta (kultura, dziedzictwo historyczne, edukacja, nauka, biznes, sport)

GEOGRAFIA WYDARZENIA
centralne
potozenie” -
Srodek Europy
GOSPODARKA KULTURA
R Mata Liga Baseball'u.

SPORT - obiekty sportowe* | Liga Koszykéwki Mezczyzn.

Zrédto: Wyniki rozméw z 72 ekspertami wskazanymi przez UM Kutno - 10/2011
ankiety anonimowe (UM, spotkania, internet) , n=271 - 10/2011.



Whnioski z analizy komunikacji wybranych miast

KUTNO NA TLE KONKURENC])I

[



Konkurenci Kutha (g?

Ktére miasta konkurujg z Kuthnem?

[ Mieszkahcy: osrodki akademickie, duze aglomeracje miejskie t;. j
Warszawa, Poznah, Gdansk, £édz;

Inwestorzy: Radomsko, Strykéw, £édz, Torun;

Turysci: teczyca, towicz, Ptock, Uniejow, Gostynin.

¥

Miasta o wiekszej liczbie mieszkahcow, z szerszg ofertg zatrudnienia,
ciekawszg ofertg edukacyjng, rekreacyjng, turystyczng.




Co moga zaoferowacd, czego Kutno nie ma?

» Poczucie prestizu, praca w metropolii, atrakcyjna praca dla
mtodych, organizacja wolnego czasu - jakos¢ zycia.

* Praca w specjalistycznych zawodach. Kariera. Dostep do
rozrywek, kultury, zabytkow.

» Bogatsza oferta pod wzgledem kultury, rekreacji, edukacji,
wypoczynku, rozrywki (£6dz).

« Jeszcze lepsze potozenie - np. Strykow.

Bogatsza oferta handlowa - £6dz.

Bogatsza oferta inwestycyjna - Radomsko.

Bogatsza oferta turystyczna - teczyca, Gostynin.

Lepsze warunki ekonomiczne i mozliwosci rozwoju zawodowego.

a



Podsumowanie komunikacji konkurencji

grupy docelowe

turysci, inwestorzy, rzadko mieszkanhcy

gtéwne motywy /
watki

dogodne potozenie geograficzne, otwartosc,
warunki ekonomiczne, historia

kluczowe
podobienstwa

brak wyrazistego stylu i formy przekazu ,
wszechobecna ,,otwartos¢” i ,,réznorodnosc”

kluczowe roznice

Radom z podejsciem naukowo-technicznym

ton, styl

mato wyrazisty - ,nie kontrowersyjny”

ikony

AV VO Y VAV Vg

w wiekszosci bazujg na elementach architektury i
krajobrazu




Hasta

Grodzisk Mazowiecki - tu przysztosc jest dzis
Radom - sita w precyzji

Ostrowiec Swietokrzyski. Miasto przyjazne inwestorom.

Gorzow. Przystan.

Swidnica. Rynek z tradycjami.

Radomsko. Otwarte miasto od 1266.

Torun. Gotyk na dotyk.

Sieradz. Goscinny dla rozwoju.

Piotrkdéw Trybunalski. Miasto z przysztoscig bogate przesztoscia
Aleksandrow Lodzki. Gmina przysztosci. Przyjedz - zobacz - pokochasz!
Skierniewice. Stolica nauk ogrodniczych.

Uniejow. Miasto Wody, Indian i Rycerzy.

Gostynin. Mazury Mazowsza.

Legnica. Z nig zawsze po drodze.
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Mapa pozycjonowan (@?
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Samoanaliza kluczowych kompetencji miasta

SWOT




SWOT

ﬁocne strony (Strenghts) \
« potozenie w centrum Polski, dobre skomunikowanie

« rozlegtosc i roznorodnosc terendw miejskich
» niska zabudowa, rozwinieta zabudowa jednorodzinna
= zabytkowy dworzec

« Swieto Rézy, Ogdélnopolski Konkurs Piosenek
Jeremiego Przybory ,Stacja Kutno”,

Festiwal Szaloma Asza

« dzielnica przemystowa, strefa ekonomiczna

= dobrze zaplecze warzywno-ogrodnicze

- Europejskie Centrum Matej Ligi Basehallowej

» spokdj, brak anonimowosci - miasto na ludzka miare
= dobra oferta edukacyjna
» duzy potencjat ludzki

@nse (Opportunities)
« potozenie geograficzne na szlakach handlowych

(energia)

« infrastruktura drogowa / kolejowa (zawsze po drodze)
« utrzymanie niskiej zabudowy (dobre do zycia)

= dobre zaplecze sportowo-rekreacyjne

= oferta kulturalna i kino w Kutnowskim Domu Kultury
 renowacja dworca kolejowego

= promocja ,wydarzen kulturalnych - m.in. Swieta Rézy
= Kutno atrakcyjne pod wzgledem inwestycyjnym

= Kutno - atrakeyjne miejsce pracy

« Kutno jako miasto, ktére warto odwiedzic

= pozyskiwanie funduszy UE

* pobudzenie poczucia tozsamosci - , Kutno moja mata
Wyzna”

ﬁabe strony (Weaknesses )

« miejsce ,przelotowe” (nie sprzyjajgce
zakorzenieniu)

= drugi rynek miasta parkingiem

= utrudniona komunikacja miejska

« mata ilos¢ nowych mieszkan

= zaniedbane tereny dworca i okolicy

« Swieto Rézy mato znane w kraju

+ brak spojnej identyfikacji wizualnej miasta
« mato urozmaicona oferta spedzania wolnego czasu,
zwilaszcza dla mtodych ludazi

\

AN

« niska estetyka i brak wspodlnej dbatosci o otoczenie
« brak wyrazistego wizerunku miasta /
ﬁngrozenia (Threats) \
» wykorzystanie atutéw geograficznych i
ekonomicznych przez konkurencje z regionu
» zawlaszczenie roz przez inne miasto
+ brak powigzania strefy ekonomicznej z codziennym
zyciem miasta
» brak zainteresowania ze strony nowych inwestoréw
» zmniejszenie srodkéw finansowych w poprawe
jakosci zycia mieszkancow
- zwiekszona migracja mieszkancow
+ staba pozycja polityczna miasta w wojewddztwie

\ /




Na tej podstawie zostaty rozwiniete koncepty pozycjonujgce miasto,
ktére zostaty poddane analizie jakosciowej poprzez badanie
zrealizowane z udziatem mieszkancow miasta.

INWENTARYZACJA POTENCJALU




FGI Z MIESZKANCAMI

BADANIA KONCEPTOW

[



Etap | - realizacja badan (@?

« ASM Centrum Badan i Analiz Rynku
« Cele: okreslenie atrakcyjnosci, zrozumienia oraz wiarygodnosci 4 konceptow.
« Metodologia: badania przeprowadzono technika zogniskowanych wywiaddéw
grupowych (FGI - Fokus Group Interview). Na potrzeby projektu zrealizowano
4 sesje fokusowe., W kazdej z nich wzieto udziat 8 mieszkancéw Kutna.
« Rekrutacja: kryterium réznicujacym grupy badawcze byt wiek. Dodatkowo
respondenci nie mogli by¢ osobami bezrobotnymi dtuzej niz jeden rok. Stad
w badaniu rozrézniono nastepujace 4 grupy badawcze:
osoby w wieku 22-30 lat, gdzie dodatkowym kryterium byt fakt niepodejmowania
studiéw w trybie dziennym w innym miescie niz Kutno,
osoby w wieku 31-40 lat,
osoby w wieku 41-50 lat,
osoby w wieku 51-60 lat.

Badanie i weryfikacja konceptéw pozycjonowania miasta ma pozwolic
na dokonanie ostatecznego wyboru wtasciwej strategii dla marki
miasta Kutno oraz okreslenie hasta dla marki miasta.




Potencjalne obszary dla marki Kutno (@?

tradycja

Zawsze po drodze
(koncept 4)

centralne

Miasto dobrego klimatu
(kong

potozenie

kapitat X
inwestor ludzki 3}@"’ mieszkaniec

wspétczesnosd



Koncept 3

A wszystko zaczeto sie od roz, ktére hodowano tutaj juz na poczatku ubiegtego wieku. To
wiaénie te wspaniate kwiaty sa tematem najwazniejszego wydarzenia roku - Swieta Rézy.
Przeciez na tradycji rozanej wyrosli lokalni hodowcy, florysci. Przeciez to réze sa inspiracja dla
lokalnego bizhesu i dodaja kolorytu codziennemu zyciu.

To wtasnie réze maja magiczna moc sprawcza, ktéra w potaczeniu z przedsiebiorczoscia oraz
centralnym miejscem na mapie Polski nadajg ton rozwojowi tego miasta. Wptywaja na
dynamike tego miejsca, rozw6j specjalnej strefy ekonomicznej i dodaja sity mieszkafncom.
Zarowno w biznesie, kulturze jak i codziennym zyciu kazdego z nas.

{a) Kutno. Miasto tysiecy roz.
(b) Kutno. Miasto réz.




(] (]
o < o = g
gE U2 = -
Element konceptu e ®= = Uzasadnienie
£y &3 &3
a = =

EA “fVSZyStkO zaczeto S'Q Cfd roz, . éTradycja rozana i historia zwigzana ze szklarniami kutnowskich
. ktore hodowano tutaj juz na : - hodowcdw silnie oddziatuje na mieszkancow
; poczatku ubiegtego wieku. femnneens - A ekttt E R e MR R s nraan e :
. i. Tradycja i historia kultywowana jest w formie Swieta Rézy.
:T . e ko P B W im Zmiana formy swieta wptywa negatywnie na jego ocene
- To wiasnie te wspaniate kwiaty - : : : przez mieszkancéw. Ich zdaniem kwiaty przesunely sie na
: 59 tematem najwazniejszego  : : : : dalszy plan, ustepujac miejsca rozrywce.
swydarzenia roku - Swieta ROZy i
é\Ij’vrzr%célﬁzlonkaaItr:iagzgjclwrvoczanej : E o W opinii respondentéw Kutnowscy hodowcy nie sg juz obecni na
Eﬂgrys';ci v : ; s rynku kwiatowym.
Przeciez to réze sa inspiracja : - Badani nie zgadzajg sie ze stwierdzeniem, jakoby kwiaty
" dla lokalnego biznesu i dodaja + : napawaly mieszkancéw energig do codziennego zycia. Nie
: kolorytu codziennemu zyciu. : ‘odnajduja takze inspiracji dla lokalnego biznesu w rézach.
L T e .......................................................................................................
' moc sprawcza, ktdra w : : : :
: pofgczeniu z : : : :Réza traktowana jest jako historyczne odwaotanie do tradycji
. przedsigbiorczoscig oraz : . - miasta. Odnalez¢ jg mozna takze w lokalnych swigtach. Badani
: centralnym miejscem na mapie - : : * nie utozsamiajg jej z rozwojem.
: Polski nadajg ton rozwojowi : : : :
QO Mias A
Eggiﬁ:ﬁonzaw?’rga22.";?::90 : :Biorgc pod uwage fakt, ze roze zostaly przeniesione do pozycji
Estre]f ekonomijczﬁe' Ji dodja' + ‘$wieta i historii miasta nie stanowia sity, ktéra mogtaby wptywa¢
gsi{y n¥|ieszkar'1com ) 1 : - na zycie codzienne mieszkahcow i biznesmendw.
- Zarowno w biznesie, kulturze ;T . "W zwiazku z brakiem réz na terenie miasta, a takze w zyciu
‘jak i codziennym zyciu kazdego : S - : codziennym mieszkancow nie mogg stanowiC one inspiracji oraz
FZMS: e e e wartosci pozytywnej dla mieszkahcow. ...

Zradto: Raport z badania konceptéw pozycjonujacych Kutno - ASM, 10/2011.



Koncept 3

Odlegtosc¢ rzeczywistosci od K3

Aktualna pozycja Kutna
na drodze do celu

: s 5
v cel
Kutno dzi$ w potowie Kutno=K3

drogi do celu

Zrédto: Raport z badania konceptéw pozycjonujacych Kutno - ASM, 10/2011.



Whnioski agencji ASM (‘?

»Podsumowujgc powyzsze wypowiedzi mozna jednoznacznie stwierdzié, iz
niezaleznie od wieku, mieszkahcy Kutna cenig sobie bezpieczehstwo |
mozliwosci rozwoju. Dlatego tez, te wartosci powinny stanowi¢ trzon
strategii miasta.

Elementy zawarte w pierwszym i drugim koncepcie bardzo spodobaty sie

mieszkahcom, gtownie z uwagi na cheé dazenia miasta do opisanych tam

wizji.

Koncept trzeci i czwarty odwotuje sie do historii miasta, jego przesztosci, z
ktéra mieszkancy (dzis ) nie do kohca sie identyfikuja.”

Zrédto: Raport z badania konceptéw pozycjonujacych Kutno - ASM, 10/2011.



Mozliwe rozwiazania

i ,Po drodze” - koncept bedacy rozwinieciem ,,centrum nowej Europy” jest\
mato motywujgcy dla mieszkahcéw, a jednoczesnie nie réznicujacy wsrdd
pobliskich miejscowosci;

\. J
o ™
,Sprzyja” oraz ,Dobry klimat” - podejscie pozwalajgce na kapitalizacje

aktualnych osiagniec ;

\. J
[ Miasto réz” - stanowi wyzwanie, lecz jednoczesnie prezentuje potencjat b
lojalizowania i aktywizacji mieszkahcow, jak i wyrdznienia sie na mapie
Polski jesli zostanie zawtaszczony wczesniej niz wsréd konkurencyjnych
. Mmiast J




Rekomendacja

Najlepsze przyktady tworzenia | wdrazania realizacji strategii

marki miast pokazujg, ze przy tworzeniu strategii miast | miejsc,

rownie wazny jest potencjat strategii do samodoskonalenia
miasta, jak tworzenia jego zewnetrznego wizerunku.




Rekomendacja

Koncept: Kutno Miasto Roéz

Duzy potencjat aktywizacji i zaangazowania mieszkahcow miasta.
Wyrazistosc, oryginalnos¢ (mamy szanse by zrobic to dobrze i
jako pierwsi).

Mocne uzasadnienie w historii miasta.




Opis pozadanego wizerunku miasta, wyrazajgcy jego aspiracje
WYOBRAZENIE O PRZYSZLYM KSZTALCIE MIASTA

WIZJA - DOKAD CHCEMY DOJSC




Wizja miasta

Miasto Kutno pragnie by¢ miastem cenionym

przez swoich mieszkahcdéw za to, ze oferuje

warunki sprzyjajgce samorealizacji | rozwojowi ludzi,
ktdérzy wnoszg dodatnie, trwate i istotne zmiany

W ZycCiu spotecznym miasta.




Deklaracja celéw / powodu istnienia, wyrazajgca odrebnos¢ miasta
ZADANIA DO SPELNIENIA

MISJA - PO CO TU JESTESMY?




Aktualna misja miasta

Misjg Kutna jest stwarzanie warunkdéw do trwatego
wszechstronnego rozwoju w poszanowaniu tradycji,
przy wykorzystaniu centralnego potozenia miasta.

Zrédio: STRATEGIA ROZWOJU MIASTA KUTNA NA LATA 2006-2013



Miasto Kutno pragnie wykorzystac swoj historyczny ,kapitat rozy”
po to, aby tworzy¢ warunki sprzyjajace dodatnim, trwatym

| istotnym zmianom w zyciu mieszkancoéw oraz budowaé marke
miasta, ktora potrafi przyciggad, rozwijaé, stymulowac i
zatrzymywac ludzi aktywnie wspéttworzgcych miasto.




O co walcze, co jest dla mnie wazne?
ZATRZYMANIE LUDZI
AKTYWNIE WSPOLTWORZACYCH MIASTO

Co wnosze na rynek?
ROZANY KAPITAL" *

Jak chce zmieni¢ zycie mieszkancow?
POPRAWA WARUNKOW ZYCIA

* ,Rozany kapitat” - energia rozwoju, dbatosc o estetyke, walory dobrego
zycia. Wyjatkowos¢ ludzi zwigzanych z Kutnem.




POZYCJONOWANIE
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KUTNO

miasto roz



OBIETNICA
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stwarza warunki do rozwoju...

poprawa jakosci zycia,

przestrzen do samorealizacji,

barwne wydarzenia kulturalne,
rozwo0j biznesu i strefy ekonomiczne;.




Pojecie - unikalne, zrozumiate, wielowymiarowe.

Symbol - wieloznaczny, silnie nacechowany emocjonalnie.
Terytorium - unikalne, jeszcze mozliwe do zawtaszczenia.
Akceptacja - podswiadomie przyjmowane, juz funkcjonuje.
Zgodne z rzeczywistymi cechami marki - historycznie
uprawomochione, wspotczesnie podtrzymywane w formie
Swieta Rozy, ale wymaga inwestycji w trwata, codzienng i
inspirujgca obecnos¢ w zyciu miasta.

Posiada potencjat tgczenia miasta i strefy ekonomiczne;.




UWIARYGODNIENIE

[



przedsiqbiorczosc

kreatywnoéé

w jakos¢ zycia miasta

kultury
oéc w sferze ku
prawdznwe historie mieszka ncow

nowy biznes

rozwoj
poprawa jakosci zycia, przestrzeh do samorealizacji,
barwne wydarzenia kulturalne, rozwdj biznesu i strefy ekonomicznej




PIRAMIDA MARKI

[



Piramida marki

Osobowosc¢

narkd zywotna, przedsigbiorcza, inspirujgca , tworcza
Wartosci coriod i |

istotne dla  SWIAGOMOSC Korzen

mieszkancow OtWartosc / potrzeba rozwoju

Korzysci poczucie celu / wptywu, poczucie tozsamosci, przynaleznosci,
emocjonalne duma, samorealizacja / spetnienie

Korzysci mam swiadomos¢ kierunku rozwoju miasta, mam swiadomosc
racjonalne  mozliwosci rozwoju...wiem co sie bedzie dziato.

Cechy dziedzictwo rézy, artysci, florysci, przedsiebiorcy, Swieto Rézy...
produktu rosarium... rozwijajaca sie strefa ekonomiczna




Dowody na dzis (‘?

» Rozw{j przedsiebiorczosci - dzis strefa ekonomiczna, jutro lokalna
przedsiebiorczosc

* Rozwdj infrastruktury sportowo-rekreacyjne;

« Rozwdj infrastruktury kulturalne]

» Rozwdj infrastruktury technicznej dla wygody mieszkahcow
« Poprawa estetyki przestrzeni publicznej

« Rozwd§j kultury i sportu...

Kutno rozwija sie...




Aktywnosci jutra (@?

« Wzmachianie wiezi mieszkahcdéw z miastem poprzez inspirowanie
i moderowanie aktywnosci budujgcych pozgdany wizerunek
marki miasta

« Zblizenie podmiotéw strefy ekonomicznej do miasta poprzez
zachecanie do wspdétuczestnictwa w inicjatywach miejskich

« Wzmacnianie wtasnej tozsamosci poprzez inwestycje
uwiarygodniajgce aspiracje Kutna jako miasta réz (zaréwno
upamietniajgce korzenie, jak i wychodzgce w przysztosé)

« RoOzane miasta partnerskie....




Jak uwiarygodni¢ marke Kutna? (@?

Wyrazistg przewage konkurencyjng, ktéra jest Swieto Rézy,
utrzymac jako kluczowy i trwaty element promocji miasta.
Zaangazowac mieszkancow i przedsiebiorcéw w Swieto Rézy -
stworzy¢ klimat sprzyjajacy aktywnemu wspoétuczestnictwu
mieszkahcéw i przedsiebiorcéw w tym wydarzeniu.

Znalez¢ synergie miedzy miastem i stolicg regionu - na przykiad
kreatywnosc / przedsiebiorczosc , jako wartos¢ wspéing
wykorzystac¢ do tworzenia szeregu inicjatyw budujgcych marke
Kutno jako miasta roz.




Kto nie wie do jakiego portu chce przyby¢, dla tego zaden wiatr nie bedzie dobry.
Seneka

MANIFEST MARKI




Manifest marki

Rozkwitam ciszg, spokojem i dobrym klimatem.

Rozkwitam potozeniem, infrastrukturg i nowymi inwestycjami.
Rozkwitam biznesem.

Rozkwitam sportem.

Rozkwitam kultura.

Rozkwitam Swietem Rézy.

A kazdego roku, na wiosne, rozkwitam rozami.

Kutnho - miasto roz.




Hasto i jego ewolucja

Kutno - miasto roz.

l

Kutho - miasto miliona roz.

[
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