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MIESZKAŃCY KUTNA 

Opis mieszkańców dziś i jutro… 











KUTNO – POTENCJAŁ MIASTA 

Oczami mieszkańców, specjalistów oraz władz 











KUTNO NA TLE KONKURENCJI 

Wnioski z analizy komunikacji wybranych miast 















SWOT 

Samoanaliza kluczowych kompetencji miasta 





INWENTARYZACJA POTENCJAŁU 

Na tej podstawie zostały rozwinięte koncepty pozycjonujące miasto,  

które zostały poddane analizie jakościowej poprzez badanie 

zrealizowane z udziałem mieszkańców miasta. 























WIZJA – DOKĄD CHCEMY DOJŚĆ 

Opis pożądanego wizerunku miasta, wyrażający jego aspiracje 

WYOBRAŻENIE O PRZYSZŁYM KSZTAŁCIE MIASTA 





MISJA – PO CO TU JESTEŚMY? 

Deklaracja celów / powodu istnienia, wyrażająca odrębność miasta 

ZADANIA DO SPEŁNIENIA 









POZYCJONOWANIE 





OBIETNICA 







UWIARYGODNIENIE 





PIRAMIDA MARKI 











MANIFEST MARKI 

Kto nie wie do jakiego portu chce przybyć, dla tego żaden wiatr nie będzie dobry.                   

Seneka     
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