Kutnowski Dom Kultury z 100 000 followersow
na Tik Toku - pisza o tym ogodlnopolskie media

Ponad 100 000 obserwujacych na TikToku Kutnowskiego Domu Kultury! Efektem
tego jest artykut o dziataniach KDK na tej wyjatkowej platformie spotecznosciowej,
ktéry ukazat sie na portalu wniedoczasie.pl.

Kazdy artykut w ogélnopolskich mediach jest wazny, bo przyczynia sie do
“Promocji marki Kutna - lokalne staje sie globalne”. To jedna z tez artykutu.
Autorem tekstu jest dr Grzegorz Jedrek, ktéry prowadzi bloga o PR, marketingu i
kulturze. Jest zatozycielem firmy Wniedoczasie, ktéra specjalizuje sie w
marketingu kultury. Prowadzi warsztaty, szkolenia i zajecia na uniwersytecie.
Szkoli na zlecenie w réznych instytucjach kultury.

Na wstepie mozemy przeczytac: “To dobry moment, by zastanowic sie czy i
dlaczego takie wyniki moga by¢ wazne dla Kutna i dla sektora kultury.
Przekroczona granica 100 000 obserwujgcych, 7,4 min wyswietlen, p6t miliona
pozytywnych reakcji i tysigce sympatycznych komentarzy. Nie méwimy tu o
wielkiej, wysokobudzetowej kampanii agencji reklamowej ani popularnym,
mtodym influencerze. To wyniki dziatalnosci lokalnego domu kultury na
najgoretszej globalnej platformie spotecznosciowej, na jakg wyrasta TikTok."

Autor tekstu zadaje réwniez pytanie czy TikTokowe dziatania domu kultury to sie
przektadajg na uczestnictwo w wydarzeniach lub jak to stuzy spotecznosci Kutna?
Artykut prébuje wyttumaczyc¢ dlaczego Kutno ma szczescie, ze KDK dziata tak



preznie oraz jak od Kutna mogg uczy¢ sie inne instytucje kultury.
Zachecamy do przeczytania tekstu o Kutnowskim Domu Kultury

https://wniedoczasie.pl/kultura/ponad-100-000-obserwujacych-kutnowski-dom-
kultury-zmienia-role-instytucji-na-tiktoku/
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